Eine Topmarke in der
Zielgruppe 2 bis 6 Jahre
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Kleine Maus mit grofem Herz
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Mama und Papa Lausemaus
Leo Lausemaus wohnt zusammen

mit seinen Eltern und seiner kleinen
Schwester Lili in einem Haus am Wald-
rand. Mama und Papa Lausemaus sind
liebevolle Eltern und immer fiir Leo und
Lili da. Leos GrofReltern leben auf einem
Bauernhof in der Nihe. Leo liebt es, mit
seinem Opa auf dem Traktor zu fahren,
wenn er zu Besuch ist. Und mit seinen
besten Freunden Didi Dachs und Fipsi
Hase erlebt Leo Lausemaus viele lusti-
ge und spannende Abenteuer im Kin-

dergarten.
Opa und Oma
Lausemaus :
Didi Dachs Fipsi Hase
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Key Facts

2020
Ausbau des

e Zielgruppe: Jungen und Madchen Merchandise
von 2 bis 6 Jahren

o Seit 15 Jahren aus keinem
15 Jahre

Kinderzimmer mehr wegzudenken
Jubildum

« Halbjihrlich neue Biicher

» Grofde Prisenz bei der Zielgruppe

2018 5
« iiber 2,5 Mio. verkaufte Biicher Tl e Lasemens -
- {iber 2 Mio. verkaufte physische Horspiel-Tonies E
Tontrager (MC/CDs) der Horspiele ot
+ 14 x Gold und 2 x Platin fiir die ottt e, .-°. ’

2017
2 Mio. verkaufte

Horspiele
e iiber 200.000 verkaufte
Leo Lausemaus Tonies

Social Media:
leolausemaus_geschichten (iiber 6.400 Fans)
€) Leo Lausemaus (iiber 28.800 Fans)

www.leo-lausemaus.de

Erstes Kiddinx
Hoérspiel

2004-2015
Markenfiihrer bei
ALDI

2004
Erstes Buch



Das Programm von Leo Lausemaus
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Brand Awadreness
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' Erfolgreiche Kampagnen mit
starken Kooperationspartnern

N |
family

e Irihbe ban Farrder avplohlen
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Weltbild




